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MJTBD:
ОПОВЕСТИТЬ
ПОТЕНЦИАЛЬНЫХ
КЛИЕНТОВ
О ТОМ, ЧТО ЕСТЬ 
ТАКОЙ БРЕНД
СИТУАЦИЯ
У бренда SAТ низкий Brand Awarenss  
(знание бренда). Как мы об этом узнали?
Да — никак. Мы просто об это не знали.
Это симптом!

ЧТО ДЕЛАЕТ BRAIN TANK 
Находит наиболее рациональные механизмы, 
чтобы оповестить тех, кто ещё не клиент 
бренда о том, что он вообще существует.

Marketing Job To Be Done — задача, которую мы решаем

2



ЧТО НА 
ВХОДЕ?

СПИСОК ИЗ 4Л+«НЕЗНАЕК» 
С ТАКИМ НАБОРОМ ИНФОРМАЦИИ 
О КАЖДОМ:

1.	 	 Название	
2.	 	 Юридический адрес		
3.	 	 Телефон
4.	 	 Са	йт
5.	 	 Имейл
6.	 	 КВЕД	
7.	 	 Руководитель	
8.	 	 Бухгалтер	
9.	 	 Год основания	
10.	 Кол-во сотрудников	
11.		 ЕДРПОУ	
12.	 Оборот
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ОЦЕНКА ПОТЕНЦИАЛА 
И МЕТОДОВ ДОСТАВКИ 
СООБЩЕНИЯ

ЧТО МЫ МОЖЕМ
«ВЫДАВИТЬ» ИЗ ЭТОЙ
ТАБЛИЧКИ?
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ЧТО С ЭТИМ 
ДЕЛАТЬ?

1.	 	 Название	
2.	 	 Юридический адрес		
3.	 	 Телефон
4.	 	 Сайт
5.	 	 Имейл	
6.	 	 КВЕД	
7.	 	 Руководитель	
8.	 	 Бухгалтер	
9.	 	 Год основания	
10.	 Кол-во сотрудников	
11.		 ЕДРПОУ	
12.	 Оборот

— имя ЮПФ контрагента
— с точностью до улицы/дома
— 2894 городски, 1418 мобильных
— 1733 доменна, в основном, УК
— 2072 «спам»-почты
— вид деятельности по кодификатору
— ФИО «потерпевшего»
— ФИО «подельника»
— хороший был год
— привет СоцСтраху
— пин-кода главбуха
— сколько денег оставили в Деливери

— на конверт УкрПочты
— в инструменты геотаргетинга
— можно звонить, можно писать
— можно заполнять ФОС 5 раз/мин
— красивая имейл-рассылка
— мне запретили тут ругаться ;-Р
— персонализировать сообщение
— довести бухгалтера до гэмбеля
— поздравить с годовщиной
— заказать внепланку у Охраны Труда
— можно распарсить тендерны
— полезная статистика

ЗНАНИЕ КАЧЕСТВО КУДА ЕГО «ЗАПИХНУТЬ»
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http://tylervigen.com/spurious-correlations


А ТЕПЕРЬ 
СЕРЬЁЗНО

1.	 	 Название	  
 

2.	 	 Юридический адрес 
		

3.	 	 Телефон 
	

4.	 	 Сайт	
5.	 	 Имейл
6.	 	 КВЕД	
7.	 	 Руководитель	
8.	 	 Бухгалтер	
9.	 	 Год основания	
10.	 Кол-во сотрудников	
11.		 ЕДРПОУ	
12.	 Оборот

— времена брудфорсовой персонализации канули в лету, потому что потребитель
	 уже так много оставил информации о себе, что перестал ощущать личного
	 обращения от незнакомых брендов
— адрес сегодня является мощнейшим артефактом для Google & Facebook 
	 по доставке сообщений пользователям, так или иначе с ним связанными
— до сих пор является одним из самых ROMI-эффективных каналов доставки
	 сообщений до потребителей. И — да — мы предлагаем спамить! Но только 1 раз
— учитывая то, что домены в основном УК, а не самих предприятий, ценности нет
— дешёвый, но низкоконверсионный спам-инструментарий
— в рамках новых модельных уставов, КВЕД превратился в рудимент
— реальный ли или номинальный, но управленец закрыт для холодных контактов
— бухгалтер не решает вопросов, которые нас интересуют в рамках данной задачи
— этот параметр даже в банковсом скоринге перестал участвовать
— 20%80 = правда%оптимизации
— реестровый код расширить знания о компании, но никак не досавить сообщение
— сверическое число в вакууме

ЗНАНИЕ УСПЕШНОСТЬ ЕГО ИСПОЛЬЗОВАНИЯ 
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НАПОМИНАЕМ ЗАДАЧУ

НАМ НУЖНО ПРОСТО
ДОСТАВИТЬ 
НАЗВАНИЕ БРЕНДА

7



КАКИЕ ДЛЯ ЭТОГО ВООБЩЕ 
ЕСТЬ ВОЗМОЖНОСТИ?

Телевидение

Радио

Газеты

Улиточная почта

Личный визит

Холодный звонок в офис

Робо-звонок в офис

Холодный звонок на мобильный

Робо-звонок звонок на мобильный

СМС на мобильный

IM на мобильный (Viber, WhatsApp)

Электронное письмо на info@

Персональное электронное письмо 

КМС по разным таргетингам

СММ по разным тагетингам

Программатик показ

Нетаргетированное диджитал-покрытие
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ЧТО ТОЧНО НЕ НАШЕ?

Телевидение

Радио

Газеты

Улиточная почта

Личный визит

Холодный звонок в офис

Робо-звонок в офис

Холодный звонок на мобильный

Робо-звонок звонок на мобильный

СМС на мобильный

IM на мобильный (Viber, WhatsApp)

Электронное письмо на info@

Персональное электронное письмо 

КМС по разным таргетингам

СММ по разным тагетингам

Программатик показ

Нетаргетированное диджитал-покрытие
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ЧТО ПРОПАДЁТ 
В ШУМЕ НЕДОВЕРИЯ?

Телевидение

Радио

Газеты

Улиточная почта

Холодный звонок в офис

Робо-звонок в офис

Холодный звонок на мобильный

Робо-звонок звонок на мобильный

СМС на мобильный

IM на мобильный (Viber, WhatsApp)

Электронное письмо на info@

Персональное электронное письмо 

КМС по разным таргетингам

СММ по разным тагетингам

Программатик показ

Нетаргетированное диджитал-покрытие

Личный визит
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ВОТ И ВСЁ «МЕНЮ»

• СМС НА МОБИЛЬНЫЙ
• IM НА МОБИЛЬНЫЙ
• КМС
• СММ
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ЧТО НА 
ВЫХОДЕ?

1.	 	 Название	  
 

2.	 	 Юридический адрес 
		

3.	 	 Телефон 
	

4.	 	 Сайт
5.	 	 Имейл	
6.	 	 КВЕД	
7.	 	 Руководитель	
8.	 	 Бухгалтер	
9.	 	 Год основания	
10.	 Кол-во сотрудников	
11.		 ЕДРПОУ	
12.	 Оборот

— настраиваем геотаргетинг КМС и СММ всеми точными адреса офисов, откуда 
будут искать наш бренд — на показ эквитийного сообщения
— только на мобильные номер — отправляем анскипбл-спам-сообщения по модели: 
два сообщения (чистый спам — без АИ) + одно сообщение уже с АИ (#SAT)

ЗНАНИЕ КАНАЛ ДОСТАВКИ
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ДРУГИХ KPI’S ДЛЯ ЭКВИТИЙНОЙ КАМПАНИИ ПРИ ИМЕЮЩИХСЯ 
ВВОДНЫХ НА ИНФРАСТРУКТУРЕ КМС / СММ / СМС ПОЛУЧИТЬ 
НЕЛЬЗЯ

РЕЗУЛЬТАТ ДЛЯ БРЕНДА

ГАРАНТИРОВАННАЯ
ДОСТАВКА 
СООБЩЕНИЯ
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FULL-SERVICE 
MARKETING 
COMMUNICATION 
AGENCY

Kyiv, Pechersk

www.braintank.ua

+380 44 323 78 34

B RAI N TAN K.TODAYUS E

https://g.page/BrainTankAgency
http://www.braintank.ua

